Matjaz Stopar pravi, da je smudi, ki so izdelane ro¢no, v manjsih
koli¢inah na domacem trgu tezko prodajati. (Arhiv Fida Sports)
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Fida Sports - tezka pot do uveljavitve domace
blagovne znamke, velika konkurenca pri prodaji

Sportne opreme

PETRA LESJAK TUSEK

"Ze desetleten otrok v %oli
ugotovi, ali 'blefiras', zato se
'blef' prav gotovo nikoli ne
izplaca," ugotavlja podjetnik
Matjaz Stopar, izhajajoc iz svoje
zdaj Ze nekdanje vloge ucitelja
Sportne vzgoje, ki jo je moral
zaradi obveznosti v podjetju hitro
opustiti. Spoznanje, da moras
pri svojem delu izhajati iz znanja
in poznavanja stvari in da bodo
to vsekakor prepoznali drugi,

ga vodi tudi pri poslu, ki ga je
sprva kot samostojni podjetnik s
trgovino Sportne opreme Ze leta
1990 vzpostavil njegov oce Robi
Stopar na Prevaljah. Pozneje sta
podjetje Fida Sports razvijalain
nadgrajevala skupaj ter ga razsi-
rila Se v Ljubljano, pri ¢emer sta
razvila lastno blagovno znamko
in pri tem poudarjala predvsem
domace znanje.

Zacela sta s programom Zog za
klju¢ne kolektivne Sporte, s kate-
rimi sta se uveljavila v Solah in pri
Sportnih klubih, nadaljevala z alp-
skimi smucmi, nato pa program
Sportne opreme dopolnila z drsa-
li5¢i. V zadnjem Casu programsko
ponudbo dopolnjujeta 3e z loparji
in Zogicami za vse bolj popularen
badminton.

Matjaz Stopar razlaga, da je z
domaco blagovno znamko tezko
prodreti in dokazovati njeno
enakovrednost z uveljavljenimi
in svetovno priznanimi znam-
kami, pri katerih je zaupanje v
kakovost kar nekako samou-
mevno. Hkrati je konkurenca na
podrodju Sportne opreme vse
mocnejsa. Smudi, ki so izdelane
rocno v manjsih koli¢inah, je na
nasem trgu in v manjsih trgovi-
nah tezko prodajati, ¢eprav so
lahko po drugi strani tudi manjse
prodajalne z ve¢jo moznostjo
svetovanja prednost. V zadnjem

¢asu vse bolj vplivajo na prodajo
smuci milejSe zime, ki zmanjsu-
jejo Stevilo smucarskih dni. Ker
so glavni pospesek pri prodaji
smuci testiranja teh na smuci-
Sc¢ihin ker je odlocitev za nakup
pri posameznikih vse bolj pogo-
jena z izkusnjo, so klimatske
spremembe postale toliko bolj
odlo¢ujo¢ dejavnik.

Hkrati so Sire druzbene razme-
re tudi vzrok manjsega Stevila
Stopar in ugotavlja, da je za
uspeh potrebna vse vecja fle-
ksibilnost, tudi pri iskanju novih
priloznosti. Klju¢na v vsakem
primeru ostajata kakovost
izdelkov in z njo povezan dober
glas o izdelku, ki ga nekdo, ki je
zadovoljen z njim, Siri, poudarja
Stopar. Pri tem poudarja, da je
treba ustrezno razreSevati tudi
reklamacije, saj sicer dober glas
kaj hitro zasendi slab.

Ker je sam Ze od nekdaj Spor-
tnik, zlasti dober vpogled ima

v smucanje in odbojko, ni bila
naklju¢na povezava z znanimi
Sportniki, s katerimi promovi-
rajo posamezne programe; pri
smuceh je to denimo nekdaniji
alpski smucarski reprezentant
in danasnji trener Mitja Kunc.
Pomembna za nadaljevanje
posla v delu zimske $portne
opreme pa bo tudi razsirjena
mreza trgovin v Avstriji, kjer
bodo letos prvo sezono ponujali
smuci.

Tudi pri drugih programih posta-
ja ob domacem pomemben tuji
trg, v programu zog pa zlasti
sodelovanje z evropsko rokome-
tno zvezo. Fida Sports Siri svojo
mrezo izklju¢no z zunanjimi
sodelavci, ki jih je okoli dvajset,
saj Stopar ocenjuje, daje s tem
tveganje manjse kot ob zaposlo-
vanju kadra.



